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Olfato del pequeno editor

Decepcionado con las cupulas directivas de algunas grandes editoriales, ha puesto en
marcha una firma independiente que antepone la intuicion a otros calculos de mercado

‘ | MANEL TORREJON
BARCELONA

«Lagente cultapuede sermuycruel
y se trata de una crueldad mas re-
finada». Con esta reflexion indaga
eleditor Jordi Nadal (47 anos) en la
naturaleza de las relaciones de po-
der en las cupulas directivas de las
empresas. «Mal sitio si no eres un
ingenuo ni tampoco un cinico», di-
ce Nadal, que ha ejercido cargos
ejecutivosenbuena partedelosne-
gocios editoriales del pais: Vicens
Vives, Circulo de Lectores, Salvat,
Edhasa, Paidos, Bertelsmann, Pla-
za Janés y Planeta.

Enlavigiliadel dia de Sant Jordi
del 2007 dejo Planeta, donde diri-
giaAlienta,lagamadelibrosdeau-
toayuda y gestion empresarial. De-
cidio que seria editor. Sin los vasa-
llajes que conlleva la nominay sin
los encajes de bolillos a que obliga
eljuegodelasjerarquias.Elideario
con el que se puso a editar era sen-
cillo —no iba a publicar ningun li-
bro que no me hubiese leido yo an-
tes»—, lo que si que era complica-
do era el sector, en el que ninglin
libro tiene una segunda oportuni-
dad mas alld de los primeros dias
en el estante. Algo parecido a lo
que pasaenel cine, donde telo jue-
gastodoenel primer fin de semana
de taquilla. Remotas las posibilida-
des de hacer jackpot —lo que pasé
con Salamandray el filén Harry Po-
tter, o con Urano y Dan Brown, el
padre de El Cadigo Da Vineci—, Nadal
se puso como Unico reto lanzar li-
bros «con autenticidad y sentido»,
el leitmotiv de su empresa, Platafor-
ma Editorial. Nada mds arrancar
acerto6 con Sonrisas de Bombay, un ti-
tulo sobre la transformacioén vital

e

GUILLERMO MOLINEI

Divide sus 27 anos
como alto cargo

en el sector entres
tercios: «Uno normal,
uno buenisimo'y

uno malisimo». Enel
mundo de laempresa
«aveces hay mucha
mediocridad y
envidias», se lamenta
este empresario.

»» Jordi Nadal en su despacho barcelonés.

de un periodista, Jaume Sanlloren-
te, en la India, ahora por la décima
edicion. Unlibroajenoalaalquimia
del best seller que «se ha traducido a
cinco idiomas y del que se han im-
preso 40.000 ejemplares».

En el primer ano de actividad, el
2007, sac6 ocho titulos. El ano pasa-
do, 28.Y este prevé lanzar 34. Todos,
acunados por él. «No puedo jugarme
los ahorros de mi vida siguiendo el
criterio de lectores profesionales,
terceras personas que no estan pre-
cisamente bien pagadas. Una deci-
sion que cuesta unos 30.000 euros
nose puededelegar». Eliltimo gran
lanzamiento hasidoTados misherma-

nos, de Manel Estiarte, el exwaterpo-
lista de élite y hoy jefe de relaciones
externas del FC Barcelona.

Dice que su principal herramien-
ta es la intuicion, tan mimada en
tiempos pasados y menos convul-
sos para el sector, Para que un lanza-
mientosearentable, algo nada ficil,
confia en su olfato. También tiene
una vision de 360 grados: Platafor-
ma Editorial tiene como socios a Ra-
fael Martinez, el fundador de la edi-
torial de comics Norma —el primer
proyecto conjunto es lanovela grafi-
ca de Sonrisas de Bombay—y Joan Car-
les Tous, de la productora y distri-
buidora Cameo.=



